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HiPP IzvjeS¢e o odgovornosti 2024.




Dragi
Citatelji,

Sve Cetiri generacije moje obitelji koje su do danas bile
uklju€ene u povijest nase tvrtke djelovale su tako da daju
odgovore na hitna pitanja svog vremena — ¢ak i na pitanja
koja jo3 nisu bila postavljena. Odgovori su potvrdili njihovo
prihvaéanje odgovornosti. Ovo izvjesée, kojim se obiljezava
120. obljetnica tvrtke, a koje je i prikladno nazvano
"lzvjeS¢e o odgovornosti", sada po prvi put predstavlja
opseg te odgovornosti. Po mom misljenju, preuzimanje
odgovornosti znaci poduzimanje radnji i dono3enje odluka
koje daju najbolji rezultat za sve ukljucene; djelovati
odgovorno znadi stajati iza tih odluka i biti spreman
preuzeti sve posljedice koje iz njih proizlaze. Ali preuzeti
odgovornost takoder znadi uciti na svojim pogreskama i
uvijek teziti poboljSanju.

Ova publikacija je dio poduZe serije izvjes¢a o okolisu i
odrzivosti koja impresivno dokumentiraju posljednja tri
desetlje¢a odrzivog razvoja u HiPP-u, iako je odrzivost
sastavni dio nase tvrtke mnogo dulje. Osim toga, povijest
nase tvrtke dokumentira kako je djelovanje vodeno
odrzivos¢u oblikovalo HiPP od naseg prvog proizvoda do
danas.

Kad je moj pradjed, Joseph Hipp, razvio brasno od dvopeka za
dje¢ju hranu, dao je odgovor na visoke stope smrtnosti
dojencadi tog vremena i tako preuzeo odgovornost za vlastitu
obitelj — i bezbroj drugih. Ovaj prvi HiPP proizvod postavio je
temelje za tvrtku kakva je danas. Moj djed, Georg Hipp,
takoder je preuzeo odgovornost; vidio je potencijal te djecje
hrane od dvopeka i prkosio je politickim i ekonomskim
izazovima vremena kako bi osnovao tvrtku Hipp Nghrmittel.
Takoder je dao odgovor na nestasicu hrane nakon Drugog
svjetskog rata razvijanjem komplementarne hrane za
dojencad za poboljsanje prehrane djece.

Ujedno je uspjesno odgovorio na promjene u ponasanju
potrosaca koje su proizasle iz trendova poput poveéanja
zaposlenosti Zena.

Kao tre¢a generacija na ¢elu, moj otac i njegova braéa
takoder su preuzeli odgovornost. Cak i u toj ranoj fazi, davno
prije organske uredbe EU-a, organski proizvodi bili su njihov
odgovor na pitanje koje se tada nije ni postavilo: kako
odrzivo prehraniti sebe i svoju djecu.

Sada predstavljam Cetvrtu generaciju nase obitelji koja
osobno jamdi za kvalitetu stotina proizvoda u nasem
asortimanu. Danas djelujemo odgovorno prema okolisu
upravljajuci tvrtkom s ciliem njene buduée odrZivosti i dajudi
najveéi mogudi doprinos oCuvanju ovog svijeta kao mjesta
Zivota i ljubavi za generacije koje dolaze. Moja posebna Zelja
je udvrstiti organsku kvalitetu kao globalni zlatni standard u
dje¢joj hrani diliem svijeta. Kroz povijest nase tvrtke od Cetiri
generacije, nasa poduzetnicka obitelj uloZila je sve napore u
podrsku roditeljima u brizi za njihovu djecu. Danas smo
suoceni s mnostvom hitnih pitanja u razmjerima koje
prethodne generacije nisu mogle ni zamisliti. Svojim
djelovanjem nastojimo dati neke od gorucih odgovora.

| u Cetvrtoj generaciji nasa pokretacka snaga ostaje
nepromijenjena: odgovornost za ono najvrjednije u Zivotu

— nasu djecu.

%/w '

Stefan Hipp, Partner u upravljanju, HiPP Grupa
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Profil
tvrtke HiPP

Povijest naSe tvrtke, portfolio i azurirane Cinjenice i
brojke preispituju proslost dok gledaju u buduénost.
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P i k Nas HiPP amblem odrzivosti, smaragdni leptir Rhodochlora claushippi,
OVIJ eSt tV rt e leti preko 125 godina bogate povijesti nase tvrtke kako bi dosao do
najvaznijih prekretnica.

1932.

Osnivanje tvrtke

Georg Hipp stariji osniva tvrtku
HiPP u Pfaffenhofenu/limuu
Njemackoj — gdje se do danas
nalazi sjediste HiPP-a.

1939.

Prviizvoz
U sije¢nju 1939. prvi HiPP proizvodi

1957.

1899.

Rodena je sjajna ideja

JJoseph Hipp proizvodi prvu djegju
hranu od dvopeka u svojoj
slasti¢arnici u Pfaffenhofenu/llmu
u Njemackoj i prodaje je u svojoj
trgovini.

S
W

—
Jofeph BipP ¥
Pfaffenbofen . 3t
Gberbin: 5

1902.

Prvo kartonsko pakiranje
Sklopiva kutija, koju je
dizajnirao sam Joseph

Hipp, ostaje nepromijenjena
do 1928.

"

A A A A A i A A A A A a sy

1936.

Postavljanje smjera za
obiteljski posao

Georg Hipp stariji Zeni se
Svicarkom Anny Metzner.
Njihova obitelj €ini sljedecu
generaciju u tvrtki.

Anhall wie bl dar

Preseljenje uprave Cliginaross 1739
Georg Hipp stariji premjesta Preis 120RM
administrativno srediste u e

Miinchen zbog sve teZe politicke
1 9 3 ; °

situacije u gradi¢u Pfaffenhofenu,
Vrecica koja Stedi resurse

kojim u to vrijeme dominira
nacionalsocijalizam.
HiPP vec 1937. godine lansira
prvu vrecicu za ponovno
punjenje ,,Brasna s kalcijem i
sladom za djecu*.

napustaju luku Hamburg s odredistem
Lisabon, Portugal.

ohils
KINDERGRIESS

1945.

Prvi proizvod s mlijekom

HiPP lansira svoj griz s
mlaéenicom i gradi stru¢nost o
mlijeku kao sirovini.

Prekretnica u razvoju proizvoda

S Cetiri vrste kasica u limenkama HiPP
zapodinje industrijsku proizvodnju
dohrane. Na trziste izlaze dvije povrtne
kasice i dvije cjelovite varijante obroka.

1949.

Vazna narudzba
Americke okupacijske snage u
Pfaffenhofenu narucile su od HiPP-a
proizvodnju mje3ovitih praskova za
prehranu 3kolske djece.

Dvije varijante sastoje se od krupice,
suhog mlijeka i Secera te kakao
praha, suhog mlijeka i Secera.

1956.

Pocetak organskog uzgoja
Georg Hipp stariji zajedno sa
svojom suprugom Anny Hipp-
Metzner na obiteljskom imanju
Ehrensberger Hof pocinje se baviti
organskim uzgojem.

1959.

Prve HiPP staklenke
Limenke zamjenjuje higijenskija i
prakti¢nija staklena ambalaza.
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1995.

EMAS verifikacija

HiPP postaje tre¢a njemacka
tvrtka i prvi proizvodac hrane
koji je uveo Europsku shemu
ekoloskog upravljanja i audita
(EMAS) na svojoj lokaciji u
Pfaffenhofenu.

P 1995.

. - ‘i}? HiPP lokacija u Madarsko
Pocinje proizvodnja u HiPP
tvornici u Hansdgligetu u
1 9 64 Madarskoj.
°
°

Prva mlije¢na formula E M AS

HiPP nadopunjuje stalno :‘l]clmEin: Vam svojim GEPRUFTES
rastuci asortiman proizvoda Imenom- . UMWELTMANAGEMENT
s prvom adaptiranom _Claus Hipp prvi put
mlije¢nom hranom Hippon. izgovara poznati slogan.

1999.

HiPP Eticka povelja
Uprava HiPP-a potpisuje
HiPP eticku povelju i time
postavlja temelj etickog
upravljanja u HiPP-u.

1969.

Novi HiPP 3areni logo
pojavljuje se prvi put na
proizvodu.

X

HiFP

Ethik-Charta

1967.  1967.

Nakon smrti supruga, Anny Hipp-

1994.

HiPP lokacija u Austriji Metzner preuzima tvrtku. Godine Osnivanje AL

Jos jedna lokacija za proizvodnju 1968. pocinje ukljucivati svoje sinove Zajedno s proizvodaem pica
HiPP staklenki po€inje s radom u Clausa i Georga. Nesto kasnije im se Neumarkter Lammsbrdu i
Gmundenu na jezeru Traun, pridruzuje i mladi brat Paulus. pekarskim lancem Ludwig Stocker
Austrija. Hofpfisterei, HiPP osniva Radnu

grupu preradivaa organske hrane
(A6L) — danas Udrugu preradivaca
organske hrane koja broji gotovo
130 ¢lanova.

1990. .o

HiPP organski znak

HiPP pocinje koristiti vlastiti

organski znak, mnogo prije nego

3to je bilo koji nacionalni ili EU Die Oko-Lebensmittelhersteller
znak bio dostupan.

Potetak projekta Banane iz
Kostarike

Vazan vodeci projekt unutar
tvrtke za odrZivi razvoj
opskrbnog lanca.
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2 O 1 ; °
Generacijska promjena
Stefan Hipp preuzima duznost i sada
je jedini predstavnik koji kaze:

°

"Jam¢&im za ovo svojim imenom."

Wity NS

2004.

Nova linija proizvoda
HiPP lansira proizvode
za hranjenje na sondu

Promjene u HiPP tvornici

u Gmundenu

Tvrtka u Gmunden-u

prelazi sa staklenki na dje&ju
hranu u 3alicamaii
zdjelicama.

opta‘europe

2017.

Osnivanje Udruge organske prerade i
trgovine (OPTA)

OPTA je udruZenje europskih i
medunarodno aktivnih tvrtki za trgovinu
i preradu organskih proizvoda.

HiPP model farme za biologku raznolikost Farma
Ehrensberger Hof — unutar tvrtke skraceno ,E- i
Hof” — pretvorena je u ,model farmu za ; - ¢ oo
bioraznolikost” i igra vaznu ulogu u istraZivanju . .

Erdbeere
. . e . . Banane |
mjera za promicanje bioraznolikosti. in Apfel

2001. £

Nova proizvodna lokacija u Hrvatskoj Kl i ma- ‘

Tvornica u Glini, Hrvatska, proizvodi
Zitarice i program suhih proizvoda.

2018.

HiPP studija insekata

Zajedno s renomiranim stru¢njacima i 2 O 1 8
znanstvenicima, HiPP analizira utjecaje °

konvencionalnog i organskog uzgoja na
raznolikost insekata.

freundlich

Zajednitko predstavljanje tvrtke
Stefan Hipp potinje se pojavljivati uz
oca u promotivnim kampanjama.
Medutim, obeéanje njihovim kupcima
ostaje nepromijenjeno: "Ja jamc&im za

Aus einem HiPP-Werk
mit CO;-neutraler
Energiebilanz.

EMAS i EMASP!
Po prvi put, sve
Durch Einsatz emeuerbarer nasu kvalitetu svojim imenom." proizvodne lokacije
Energien und Unterstiitzung
weltweiter
Klimaschutzprojekte.

unutar EU su potvrdene
prema EMAS iEMASPlus

2011,

Zastita klime na razli¢itim lokacijama
Zahvaljujuéi koristenju obnovljivih
izvora energije i podrici globalnih
projekata zastite klime, proizvodnje
na HiPP lokacijama u Pfaffenhofenu
(Njemacka) i Gmunden (Austrija) su
klimatski neutralne. Danas to vrijedii
za sve druge HiPP lokacije u EU.

2016.

Integracija proizvodnog pogona u
Herfordu

U Herfordu, u Njemackoj, HiPP
proizvodi formule za dojencad i
prehranu, kao i posebne formule.
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2020.

Novi tornjevi u Herfordu

Nakon nekoliko godina planiranja i izgradnje, jedna od
najmodernijih tvornica u Europi sada isporucuje klimatski
neutralnu mlije¢nu formulu.

T R T e R { r}

HiPP djecja hrana:
vrhunska kvaliteta u skladu
s prirodom

Obiteljska tvrtka vodena iskrenim HiPP je izrastao u jedan od najpoznatijih njemackih brendova i

nacelima. HiPP je u kIjuEen u orgcmsku postao svjetionik za poslovnu strategiju oblikovanu ekoloskom,
) 7 . . ekonomskom i drustvenom odrzivoscu.

proizvodnju djecje hrane ve¢ gotovo 70

}/X/?PACT
ﬂ i’, Certified

odina Celnici tvrtke tako su Vrhunska kvaliteta svih HiPP proizvoda temelji se
2 O 2 4 g o na pazljivom odabiru sirovina. Odabirom HiPP
° postavljali trendove u doba kada proizvoda roditelji se mogu pouzdati u nutritivno

We Impact ac : 2 . : ; uravnoteZen asortiman namirnica sa sastojcima

; . rgansko nije bilo zn no pitan

2 O 2 O ° ls‘f HipP egrolfsketpr\i}z""d”e orga sko J€ bilo acajno pitanje, a primjerenim dobi i strogo nadziranim standardima
oKdacije sada Koriste e R g & 8 g =55 8 o

predsiodnistvo Impack, sustey 2a odrZivo rizici od toksina u hrani nisu privlacili ni organske kvalitete.

stefan Hipp izabran je za Iég:gg:;:,g%iﬁggBasné;qte > blizu pozornosti kOJU danas PerlGEe- Za vise informacija posjetite: www.hipp.com

prvog predsjednika
OPTA-e 11. veljaZe 2020.

Gk O o

2 O 2 2 Cinjenice i brojke Organske sirovine Proizvodne lokacije

Odrsiva inovacija :rvrtka u obiteljs_l.<om vlasnistvu Oko 150,000 tona Austrija, Hrvats"ka, Njenjaéka,
Predstavljena je nova 2 O 2 2 Cetvrtu generaciju Madarska, Rusija, Ukrajina
paleta proizvoda na biljnoj ° ‘ Oko 8,000 farmera
bozi ; " Filozofija tvrtke

. A ;sa?:::if:c? s x Proizvodnja proizvoda vrhunske Oko 80,000 hektara poljoprivrednog zemljista

' | Braca Stefan i Sebastian kvalitete u skladu s prirodom Z2E

Hipp preuzimaju
samostalno upravljanje
tvrtkom u &etvrtoj
generaciji.

'-

Broj zaposlenih Sirom svijeta

Preko 3,000 % Odabrana trZista
HiPP Grupa prodaja

Oko €1bn Njemacka, Austrija Balticke zemlje,
Struktura ku paca Benelux, Bugarska,Hrvatska,
Francuska, Velika Britanija,
Klasi¢na maloprodajna mjesta Maqarsko, ltqlija ,"Meksiko, Po'ljska,
Rusija, Skandinavija, Juzna Afrika,

prehrane, zdravljailjepote, liekarnei St -~
! O ! 3 online prodaja Svicarska, Turska, Ukrajina, druge
° zemlje istoCne i jugoistocne Europe,

kaoiJuzna Koreja, Kina, Filipini,
Vijetnam i druge azijske zemlje

BIO FUR KINDER
Hafer Smoathie
\  Pfirsich Banane Apfel |

P-, i Cibowe Tuckerpasans®

Spaghetti mit
irbsen-Bolognese

Virtualna podr3ka obiteljima

HiPP prosiruje svoj portfelj u
Njemackoj platformom HiPP Family
gdje mlade obitelji dobivaju podrsku i
savjete na njihovom putu od Zelje za
djecom do svakodnevnog obiteljskog
Zivota.
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Klju€ni pokazatelji okolisa

Sve HiPP-ove proizvodne lokacije u Europskoj uniji
prijavljuju klju¢ne pokazatelje ekoloske ucinkovitosti kao
dio svoje EMAS validacije. Pojedinacne izjave o zastiti
okolisa i godisnja aZuriranja koje objavljuje svako mjesto

daju detaljne brojke. Sljedece brojke predstavljaju
konsolidirane podatke za svih pet europskih lokacija za
razdoblje od 2021. do 2023. Veze na pojedinacne izjave o
zastiti okoliSa mogu se pronaci na profilu svake lokacije.

16

Cinjenice i brojke 2021. 2022. 2023. Razlika u
odnosu na
2022.u%
Pakovni/sadrzaj proizvoda (kg/t) 428.0 4321 426.6 -1.3
Energija/sadrZaj proizvoda(kWh/t) 1,955.7 1,883.2 2,069.3 9.9
Udio obnovljive energije u % 29.0 26.7 24.2 -9.3
Udio obnovljive elektri¢ne energije (ulaz) u% 100.0 100.0 100.0 0.0
Voda/sadrzaj proizvoda (m3/t) 13.4 13.0 141 8.7
Otpadna voda/sadrzaj proizvoda (m3/t) 12.8 121 13.7 12.6
Otpad/sadrzaj proizvoda (kg/t) 109.6 96.5 74.2 -231
Stopa recikliranja u% 91.8 91.9 88.0 -4.2
Emisije/sadrzaj proizvoda (kg/t) 4394 489.4 508.3 3.9
Organske sirovine u % 83.6 81.9 80.9 -1.2

Nas amblem odrzivosti

Desetlje¢a napora u poticanju odrzivosti Clausa Hippa,
obitelji Hipp i tvrtke u cjelini, dobili su posebno priznanje od
znanstvenika Bavarske drZzavne zbirke za zoologiju u
Munchenu (ZSM). Uz podrsku HiPP-a, znanstvenici ZSM-a
uspjeli su istrazivati leptire u tropskim regijama Juzne
Amerike. Kada su tamo otkrili novi oblik smaragdnog moljca,
nazvali su ga po Clausu Hippu. Nova klasifikacija ZSM-a
odaje pocast HiPP-ovim nastojanjima da uspostavi odrZivu
proizvodnju hrane i zastiti bioloSku raznolikost. Smaragdni
moljci su simboli razli¢itosti. Mogu se pronaci na svim
kontinentima svijeta i sluze kao indikatorske vrste za zdrave
prirodne sredine. Rhodochlora claushippije nova vrsta u
znanosti. U HiPP-u, ovaj smaragdni moljac ima ulogu
zvjezdanog prstena kao amblem odrzivosti i pojavljuje se u
brosurama, izvjes¢ima i drugom internom i javnom
komunikacijskom materijalu o aktivnostima tvrtke na polju
odrzivosti.

Rhodochlora claushippi
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Certifikati u
HiPP grupi

2

YXI?PACT
(¥

* X %

:' *
«f
EMAS

GEPRUFTES
UMWELTMANAGEMENT
DE-155-0003

e RN

Certified

* *

VisSe od 30 certifikacijskih audita trenutacno Stiti visoke
standarde kvalitete proizvoda HiPP grupe. Ovi auditi
pruzaju pomo¢ u otkrivanju i poboljSanju neucinkovitih
procesa. Osim toga, certifikati su pomogli u izgradniji kulture
stalnog poboljSanja i omogucili prepoznavanje i otklanjanje
potencijalnih rizika u ranoj fazi.

We Impact trenutni je primjer HiPP-ove certifikacije. U 2024.
sve HiPP proizvodne lokacije u Europskoj uniji uspjesno su
dobile certifikat prema ovom novom standardu odrZivosti,
dodatno naglasavajuci HiPP-ovu pionirsku ulogu na tom
podrucju. Zapravo, HiPP-ova lokacija u Glini, Hrvatska, prva
je tvrtka u Europi koja je dobila ovaj certifikat.

Allergen-Management
DLG-Allergene.de

nach
EG-Oko-Verordnung

DAABe.V. . I I S

Broker

ZERTIFIZIERTE
NACHHALTIGE
FISCHEREI

www.msc.org/de
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Pet proizvodnih lokacija

u Europskoj uniji

HiPP u obiteljskom vlasnistvu upravlja s pet proizvodnih lokacija unutar EU, od kojih
svaka ima svoje regionalne znacajke, podrucja stru€nosti i specijalizacije. Ova
raznolikost doprinosi ukupnom uspjehu HiPP grupe. Proizvodni pogoni sastavni su
dijelovi tvrtke i odrazavaju njezinu kvalitetu i tradiciju.
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Pfaffenhofen

HiPP mjesto na istoj lokaciji od 1932. (sjediste)

Broj zaposlenih: 1,300

Asortiman proizvoda: Staklenke s prijelaznom hranom,

napitcii hrana za hranjenje na sondu

We Impact broj certifikata: 5

Slijedite ovaj QR kod do Izjava o zastiti
okoli3a za lokaciju*

19

Pfaffenhofen, gdje je povijest HiPP-a zapocela 1899. godine s
dje¢jom hranom od brasna od dvopeka Josepha HiPP-a, i
danas je sjediste HiPP-a. Tamo se proizvode napitci, proizvodi
za hranjenje na sondu i prijelazna hrana u staklenkama.
Proizvodni pogon grupiran je oko zgrada koje je 1932. koristio
osnivac tvrtke, Georg Hipp stariji, kao prve proizvodne
prostorije i privatnu rezidenciju. Tvornica radi preko 90
godina. Osim 5to je kolijevka HiPP-ovih industrijskih
proizvodnih operacija, to je i mjesto s najvecim obujmom
proizvodnje.

U Pfaffenhofenu se nalaze i sredidnje administrativne funkcije
HiPP Grupe, uklju€ujudi razvoj prijelazne hrane i proizvoda
vanjske proizvodnje, interni laboratorij te odjeli za nabavu,
marketing, IT i financije.
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Gmunden

20
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Herford

HiPP lokacija od 1967.

HiPP lokacija od 2016.

Broj zaposlenih:
400, otprilike 250 u proizvodnji

Asortiman proizvoda: Vreice i gotovi obroci

Broj zaposlenih: 650

Asortiman proizvoda: Mlijeko za dojencad i mlijecne formule,
hrana susena rasprsivanjem za posebne medicinske namjene

We Impact certifikacijski broj: 3

We Impact certifikacijski broj: 6

HiPP-ova lokacija u Austriji nalazi se u slikovitom gradu
Gmunden an der Traun na obadli rijeke. To je takoder
marketinsko i distribucijsko sjediSte za poslovanje tvrtke u
istocnoj Europi i Aziji. Proizvodnja je zapocela 1967. godine,
pocevsi s staklenkama s prijelaznom hranom, a kasnije
gotovim obrocima u posudama i pladnjevima. Proizvodni
pogon je 2014. preSao na proizvodnju bez stakla i sada
isporuCuje prijelaznu hranu u vre¢icama i pladnjevima.
Proizvodne operacije HiPP Grupe u Gmundenu usredotocene
su na proizvode posebne namjene koji ukljucuju naprednu
tehnologiju, kao sto su metode proizvodnje prijelazne hrane
okrenute buduénosti, dizajnirane za bolje zadrzavanje
hranjivih tvari i omogucujuéi koristenje ultra-odrzivih sustava
pakiranja.

U godini obljetnice HiPP-a, lokacija je nagradila svojih 350
zaposlenika i HiPP Grupu u cjelini s posebnim priznanjem:
HiPP Gmunden bio je medu dobitnicima Nagrade za
upravljanje okolisem 2024. koju dodjeljuju njemacko i
austrijsko ministarstvo za okolis. Mjesto je odabrano zbog
svoje desetlje¢ima duge prakse odrzivih operativnih
strategija, dokumentiranih u razli¢itim oblicima ukljucujuéi
EMAS i We Impact certifikate.

Slijedite ovaj QR kod do Izjava o zastiti
okolisa za mjesto*

Herford je najnoviji &lan HiPP grupe i proizvodi djecja mlijeka
suSena rasprsivanjem u 50 razlicitih formula, koja se prodaju
u devet vrsta pakiranja i oko 250 artikala u vise od 50
zemalja diljem svijeta. Lokacija je osvojila vise nagrada za
svoje izvanredne programe obuke i u€enja, prenoseéi svoju
naprednu strué¢nost u mlijec¢nim proizvodima s generacije na
generaciju.

Godine 2016. zapoceo je projekt izgradnje dvaju novih
tornjeva za susenje rasprsivanjem, jednog od
najambicioznijih investicijskih projekata HiPP Grupe
okrenutih buduénosti. Dva tornja su pustena u rad 2020.
godine, pretvarajuci lokaciju u Herfordu u jednu od
najmodernijih tvornica za preradu mlijeka u Europi. Al
proizvodnja mlijeka za bebe veé¢ ima dugu tradiciju u
Herfordu; pogon na istoj lokaciji proizvodi mlijeko i mlijecne
proizvode od 1934. godine.

Danas hrana za dojen¢ad zauzima jednako vazan status
u HiPP-u, kaoi prijelazna hrana, ipodruje je s ogromnim
potencijalom za rast. Centar za proizvodnju i istrazivanje
mlijeka u Herfordu najmodernija je lokacija HiPP grupe.

Slijedite ovaj QR kod do Izjava o zastiti
okoli3a za mjesto*
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Nase proizvodne lokacije

u Europskoj uniji

Y

Herford
HiPP lokacija od 2016.
Njemacka
sjediste
Pfaffenhofen

an der llm, Hipp

lokacija od 1932.
Njemacka

V0

Gmunden

HiPP lokacija od 1967.

Austrija

Pet proizvodnih mjesta
opskrbne distribucijske
operacije u vise od 50 zemalja.

S

=
&

Hansdgliget
HiPP lokacija od 1992.
Madarska

9
Y

Glina

HiPP lokacija od 2001.

* |zjave o okoliSu i azurirana izdana u okviru EMAS-a
(Eco-Management and Audit Scheme) oznaéavaju
sve iznimno pozitivne ili negativne trendove u
pokazateljima ucinka za navedenu lokaciju, kao i
ciljeve specifi¢ne za lokaciju.

Hrvatski
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Glina

HiPP lokacija od 1992.

HiPP lokacija od 2001.

Broj zaposlenih: 200

Broj zaposlenih: 200

Asortiman proizvoda: Staklenke za prijelaznu hranu (voce,
voce i zitarice, mlijeCni deserti, povrée, velere, juhe, vocéni
dueti), sokovi i HiPP ORS 200

We Impact certifikacijski broj: 2

HiPP-ova madarska lokacija u Hansdgligetu drugi je
proizvodni centar tvrtke za hranu u staklenkama nakon
sjedista u Pfaffenhofenu. Trenuta&ni asortiman proizvoda
obuhvaca posude za prijelaznu hranu (voée, voce i Zitarice,
mlijecni deserti, povrce, velere, juhe, voéni dueti), sokove i
HiPP ORS 200. Potrebna je posebna oprema za proizvodnju
dueta, sa svojim slojevima mlijeka ili Zitarica i voca.
Hansdgliget je jedino mjesto u HiPP grupi s ovom
specijaliziranom opremom.

Pocetkom 1990-ih HiPP je donio odluku o osnivanju vlastite
proizvodne lokacije u Madarskoj kako bi opsluZivao trzista
srednje i isto¢ne Europe. Smjesten izmedu dva prirodna
rezervata, Hansdgliget (3to znaci "mocvariste") nudio je
idealno mjesto za preradu proizvoda organske kvalitete.
Tvornica je pocela s opskrbom trzista srednje i istocne Europe
od 1995. godine, a u zapadnoj Europi od 2013. godine.

Lokacija Hansdgliget ima certifikat prema BRC globalnom
standardu sigurnosti hrane od 2002. U 2018. mjesto je
dobilo svoju prvu validaciju prema EMAS-u, europskoj shemi
audita ekoloskog upravljanja i prosirilo ga na EMASPUs-audit
iste godine. Godine 2024., We Impact je zamijenio EMASPUs
na svim europskim lokacijama HiPP-a.

Slijedite ovaj QR kod do Izjava o zastiti
okolisa za mjesto*

Asortiman proizvoda: Cerealne i mlijene kasice

We Impact certifikacijski broj: 1

HiPP lokacija u Glini, Hrvatska, dio je HiPP grupe od 2001.
Specijalizirani proizvodni centar, Glina je jedina tvornica
u HiPP grupi koja koristi mono valjke za proizvodnju
suhih cerealnih i mlije¢nih kasica.

Lokaciju u Glini izgradila je 1987. hrvatska farmaceutska
tvrtka koja se uglavnom bavila proizvodnjom susenog voéa i
povréa. HiPP ju je kupio 2001. godine. Od 2024. godine HiPP
je u Hrvatskoj proizveo 51 razlicit proizvod koji se izvozi u
vise od 50 zemadlja.

U Hrvatskoj, HiPP Glina ima zasluZenu reputaciju pionira
odrzivosti. HiPP je prva tvrtka u Hrvatskoj koja je validirana
prema shemi strogog upravljanja okolisem EMAS i prema
shemi za drustveno odgovorno poslovanje - EMASPUs,
Lokacija nastavlja svoju pionirsku ulogu kao prva tvrtka u
cijeloj Europi koja je dobila certifikat prema europskoj shemi
za drustevno odgovorno poslovanje - We Impact. HiPP Glina
takoder je viSestruko nagradivana za svoje aktivnosti na
polju odrzivosti.

Slijedite ovaj QR kod do Izjava o zastiti
okolida za mjesto*
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Asortiman

125 godina razvoja proizvoda u HiPP-u prikupilo je opseZzan asortiman u
rasponu od mlije¢ne formule do djecje hrane i proizvoda za njegu koze.

HiF P

arotten mit
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Prijelazna hrana/pica

Vredice

Njega koze
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dojenje

Grickalice i plocice
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)
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Hrana na gutljaje i sondu
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Pelene
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HiPP asortiman sadrzi preko 400 proizvoda. Ovdje je prikazan maliizbor.
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Zalog kvalitete

koji seze kroz

generacije

Potro3acdi se pri odabiru djecje hrane oslanjaju na HiPP. Visoki standardi
proizvoda koje tvrtka primjenjuje kroz svoju 125-godisnju povijest
izgradili su ¢vrste temelje za povjerenje roditelja u HiPP.

Najbolje iz prirode — najbolje za prirodu

Ovisnost o funkcioniranju prirodnih procesa bila je sastavni
dio Zivota Josepha Hippa, kao pekara i svjecara koji je u svom
radu koristio med i p&elinji vosak. OZuvanje prirodne osnove
zivota bila je stoga profesionalna potreba obitelji. To je jo3
uvijek sluéaj za HiPP kao tvrtku koja preraduje oko 150.000
tona organskih sirovina. Joseph Hipp takoder je bio duboko
duhovan, svjestan svoje odgovornosti prema svemu
stvorenom i njegovim izvorima. Svaki unos u svojoj knjizi
recepata zapoceo je 'S Bogom", trazeci posebnu zastitu za
bogatstvo svoje obitelji i svog posla.

Ll
Pomno odabrani organski —
proizvodi temelj su HiPP- = — =
ovih proizvoda vrhunske & »
kvalitete.

Veomaosobnastrast

Joseph Hipp bio je motiviran svojom brigom za dobrobit
djece. TraZio je misljenja pedijatara o kvaliteti i uinkovitosti
svoje djecje hrane od brasna od dvopeka. Njegova strast za
kvalitetom i duboko utemeljena nacela prirodno su utjecali
na njegovu djecu, posebno na sina Georgea. Uz ovu
pozadinu, lako je razumijeti zasto je HiPP odabrao put
organske proizvodnje. Godine 1956. prve ekoloske
poljoprivredne metode pocele su se primijenjivati na
Ehrensberger Hofu, farmi koja je i danas u vlasnistvu obitelji.
Dr Hans Miiller, Svicarski suinicijator organske poljoprivrede,

bio je inspiracija za Georga Hippa i njegovu suprugu Svicarku

Anny.

Pioniri utiru put

Pismo Georga Hipp-a od 14. kolovoza 1957. dokumentira
potragu za posebnim nazivom “za organsku hranu za
dojencad”. Danas poznati pojam, u to vrijeme “organsko”
nije bio zasti¢ena oznaka i nisu bili postavljeni nikakvi
posebni uvjeti za proizvodnju sirovina. UnatoC tome, u to je
vrijeme HiPP poceo slijediti organsku izvrsnost kao svoj cilj
kvalitete, dokumentiran od strane izvora ukljucujuéi HiPP-
ovog tadasnjeg voditelja nabave, Herrmanna Linnera: ,lako
izraz 'organski' jos nije bio u upotrebi u tim ranim godinama,
kao voditelj nabave uvijek sam morao strogo paziti na to,
pazedi da se proizvodi uzgajaju iz netretiranog sjemena i da
se farmeri suzdrZavaju od upotrebe pesticida ili umjetnih
gnojiva...” Ova odluka okrenuta buduénosti da se za
proizvodnju proizvoda izaberu samo organske sirovine
postavila je HiPP kao ranog pionira u industriji organske
hrane i hrane za bebe. U istoj misiji, Claus Hipp je putovao od
farmera do farmera kako bi argumentirao svoj slu¢aj na
terenu, postavljajuéi temelje za stalno rastu¢u mrezu
organskih proizvodaca.

Zajamcena vrhunska kvaliteta
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Samo najveca sigurnost hrane za bebe

Djec¢ja hrana podlijeZe daleko strozim ogranicenjima od
onih koji se primjenjuju na hranu za opéu konzumaciju i
standardnu organsku hranu. Ta stroga ogranicenja klju¢na
su za osiguranje zdravog rasta i razvoja djece. Za
optimalno zdravlje, bebama je potrebno vise od
uravnoteZene prehrane; potrebna im je hrana formulirana

Stroge maksimalne granice za oneci$¢enje okoliSa i procesa

posebno za njihove potrebe, koja prepoznaje njihovu
ranjivost i koja smanjuje kontaminaciju Stetnim toksinima na
najmanju mogucu mjeru ili je potpuno uklanja. EU je usvojio
posebne propise za ogranic¢avanje takvih tvari u djecjoj hrani.
Kao rezultat toga, djecja hrana je medu najsigurnijima na
trzistu.

Kako bi se rizici za potrosace sveli na najmanju mogucu mjeru, EU je definirao stroge maksimalne granice za mnoge
oneciscujuce tvari. Dopustene granice u djecjoj hrani posebno su niske. Tablica prikazuje neke primjere.

Olovo, aflatoksin i akrilamid ovdje su prikazani
kao primjeri Sirokog raspona analiziranih tvari.

Djedja hrana Hrana za opcu

konzumaciju

O

1x 4 x
Olovo
Teski metali prisutni u okolisu. Maksimalna
razina u djecjoj hrani: 4 puta stroZe nego u hrani za
op¢u konzumaciju
Aflatoksin B1 1x 20x
Gljiviéni mikotoksin koji se ¢esto nalazi u Zitaricama. = = =4
Maksimalna razina u djecjoj hrani: 20 puta stroze od %’7}%%’7}% //(g7
maksimalne razine za Zitarice i proizvode od Zitarica za 45 IS A5 ({é’ gl
opcu potro3nju = = = = =

Akrilamid

Tvar nastala u odredenoj hrani izlaganjem visokoj
temperaturi tijekom kuhanja. Referentna granica za
djecje kekse i dvopek: 2 do 3 puta stroZe od referentne
granice za kolacice za opéu upotrebu

1x 2do3x

Izvor: Specialised Nutrition Europe (SNE) Hrana za djecu: osiguranje najvisih sigurnosnih standarda.
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Kulminacija ispravnih odluka

Nasi odjeli za nabavu sirovina i upravljanje poljoprivredom

oduvijek su igrali sredidnju ulogu u nasem poslovanju. Njihov

rad postavlja temelje za visoku kvalitetu svakog HiPP

proizvoda od pocetka njegovog zivotnog ciklusa. Kako bi se
osiguralo da svaki element u lancu opskrbe funkcionira
nesmetano i us.qudeno., HiFP—ovi.struénjaci pruiavju. podréku i 5023, godini. od Zega 918 posto otpada na
savjete dobavljacima sirovina te im pomaZu u postivanju konvencionalno proizvedenu hranu, a 8,2 posto na
strogih smjernica za dobavljace tvrtke. Vrhunska kvaliteta organsku hranu.

koja je zastitni znak HiPP-a nije slu€ajnost: ona je vrhunac Ul A ST e

. . . .. mrkvi. Na temelju podataka o prodaiji, 184 od tih
donosenja pravih odluka u pravo vrijeme. mrkvi uzgaja se konvencionalno, a samo 16 je

. . organske kvalitete. Dje¢ja hrana €inila je samo
Prve nallepmce 0,62 posto ukupnog njemackog trzista hrane u
1988. bila je godina kada se oznaka ,,Organsko” prvi put 2023. godini, $to je na dijagramu prikazano kao

pojavila na naljepnicama HiPP proizvoda, s natpisom Gl GG e, 1Ok et g il
procijenjenu dostupnost sirovina prikladnih za

Prehrambena industrija u cjelini ostvarila je
prodaju od 252 milijarde eura u Njemackoj u

»Proizvedeno od organski uzgojenog povréa“ otisnutim na djedju hranu
staklenkama pirea od mlade mrkve. Nakon toga, 1990-ih

uslijedila je kampanja informiranja potrosaca usmjerena na

organsku kvalitetu, poznata kao ,,organska ofenziva®. HiPP je 1

tako utabao put danasnjoj rasprostranjenosti organske djecje

hrane kao standarda u Njematkoj, Austriji i Svicarskoj.
U Njemackoj je od ukupno 200 mrkvi samo 16
organske kvalitete.

Vrhunskilaboratorijza vrhunskukvalitetu

HiPP upravlja vlastitim internim laboratorijem s
najsuvremenijom tehnologijom. Objekt je izuzetno velik za
veli¢inu tvrtke, $to naglasava ambiciozne ciljeve HiPP-a u

pogledu kvalitete proizvoda. Laboratorij je samo u 2022.

godini prikupio oko Cetiri milijuna rezultata mjerenja. Malo
koji drugi proizvodac hrane pridaje toliku vaznost internim
analizama svojih sirovina te meduproizvoda i gotovih
proizvoda. Kao rijetka znacajka u laboratoriju tvrtke, objekt
uklju€uje odjel za analizu rezidua i onecis¢ujucih tvari sa
sluzbenom akreditacijom njemackog nacionalnog
akreditacijskog tijela (DAkkS). To osigurava HiPP-ovu
uskladenost sa zahtjevima utvrdenim u Uredbi o dijetetskoj
hrani za pomno pracenje izuzetno strogih maksimalnih
ogranicenja tvari za hranu za dojen¢ad i malu djecu. Ovo
izazovno sucelje gdje se susrecu zahtjevi organskog i opéeg
nutritivnog zakonodavstva mjesto je gdje HiPP proizvodi neke
od najstroze reguliranih namirnica.

Prosirenje organske hrane za dje¢ju hranu do

Samo jedna od tih 16 organskih mrkvi, a od
ukupno 200 mrkvi koje predstavljaju trZiste hrane
u cjelini, teoretski ispunjava zoht)e\/e koji se
primjenjuju na djecju hranu. Zapravo, HiPP Eesto
odbacuje Eak i dio te male koli¢ine jer ne
zadovoljava vlastite interne standarde.

medunarodnog zlatnog standarda J s | Ne dospijeva svaka mrkva u
Dok je organska dje&ja hrana ve¢ standard u Njemagkoj, _ staklenku: Strogi standardi
- - . . koji se primjenjuju na
Austriji i Svicarskoj, police medunarodnih supermarketa proizvodace djecje hrane

pri€aju drugadiju pri¢u. Predstavljajuci Eetvrtu generaciju H W "" ogranicavaju sirovine
svoje obitelji na Eelu tvrtke, Stefan Hipp je Covjek strastvenih -3 U ﬁgittfggf zanjihovu

uvjerenja za kojeg organska kvaliteta nije puki marketin3ki
trend, ve¢ standardna praksa. Po njegovom misljenju,
organska poljoprivreda jedini je ozbiljan nacin preuzimanja
odgovornosti za sljede¢u generaciju i njezin svijet. HiPP se
stoga obvezao osigurati da bebe i mala djeca diljem svijeta
imaju pristup organskoj hrani kao standardu.
»Visokokvalitetna prirodna i zdrava hrana trebala bi biti
dostupna svim bebamai djeci. Nas je cilj stoga ¢vrsto
uspostaviti organsku kvalitetu kao medunarodni standard za
djecju hranu: zlatni standard potkrijepljen desetlje¢ima
povjerenja, koji stiti i Cuva zdravlje nasih maliSana

i buduénost naseg planeta®, potvrduje Stefan Hipp.

; Karotten mit
Kartoffeln
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U dijalogu

Za HiPP, primalje i opstetricari su veza s
trudnicama i novim majkama; kao vazna
ciljna skupina, njihova stru¢nost
uklju€ena je u razvoj proizvoda i usluga.

Zamolili smo primalju i nutricionisticu
Alexandru Lesmann da u kratkom
intervjuu sa Stefanom Hippom iznese
svoja najvaznija pitanja i probleme.

30

Alexandra Lesmann

Stefan Hipp

Alexandra Lesmann: Kao primaljai
nutricionistica koja je osobno i
profesionalno strastvena oko odrZivih
proizvoda, €esto nailazim na HiPP hranu
u staklenkama kao dio procesa
odvikavanja od dojenja. Osim izgleda,
koji su vas drugi razlozi naveli da
odaberete prozirno staklo, za koje se
zna da zahtijeva ultracisti kvarcni
pijesak i velike koli¢ine energije za
njegovu proizvodnju? Osim toga,
prozirno staklo moZe se reciklirati samo
ako je pravilno odvojeno, sto je teZe od
zelenog stakla. Ne bi li koristenje
zelenog stakla bilo odrZivije - ili zapravo,
Cakibolje s poslovnog gledista zbog
ustede troskova?

Stefan Hipp: Na3 izbor pakiranja
proizvoda temelji se na aspektima
zastite i o€uvanja proizvoda, kao i
odrzivosti, ali prihvaéanje potrosaca

takoder ima svoju ulogu. Po nasem
iskustvu, roditelji koji kupuju staklenke
za djegju hranu Zele modi vidjeti sadrzaj.
Uz to, stalno preispitujemo moguénosti
uvodenja zelenog stakla. Zapravo,
ambalaZza od zelenog stakla veé je
planirana za lansiranje novog proizvoda
u nasoj liniji za odrasle, takoder zbog
prednosti koje spominjete. Usput, nase
HiPP staklenke za djecju hranu izradene
su od do 70 posto recikliranog stakla.
Kada se prazne HiPP staklenke odnesu u
reciklaZno dvoriste, sustav recikliranja
stakla vraéa ih u ciklus materijala. Staklo
se moze beskonalno topiti i preradivati
u nove proizvode. Ponovna upotreba
materijala na ovaj nacin ekoloski je
prihvatljiva i Stedi energiju i vrijedne
sirovine poput kvarcnog pijeska, sode i
vapna.

Zajamcena vrhunska kvaliteta

Koje plastike koristite u pakiranju
proizvoda za njegu koZe i tijela? Postoje
li moguénosti ili planovi za poveéanje
odrzivosti pakiranja tog proizvoda?
Ovdje mislim na uklonjivo vanjsko
pakiranje od tiskanog kartona, poput
Lrukava“na mnogim mlije¢nim
proizvodima, kako bi se svi materijali za
pakiranje lako odvajili.

AmbalaZa koju koristimo za nase
proizvode za njegu koZe i tijela
uglavnom je od polipropilena, koji se
izuzetno lako reciklira. Nasi dizajneri
ambalaze ulaZu svoje napore u
integriranje maksimalne odrZivosti u
razli¢ite sustave ambalaze.
Istovremeno, stalno se suoavamo s
izazovom odabira materijala koji
zadovoljavaju nase stroge standarde
kvalitete. Nijedan element ili sastojak
HiPP ambalaze, bilo da se radi o hraniiili
proizvodima za njegu, za koji se sumnja
dajeiole problemati¢an, ne smije se
modi prenijeti na sadrZaj. RjeSenja za
odvojivo pakiranje koja opisujete
trenutno su prikladna samo za
proizvode s minimalnim rokom trajanja
od Cetiri tjedna. Buduéi da nasi proizvodi
za njegu imaju znatno dulji minimalni
rok trajanja od dvije godine, ne bi bili
adekvatno zasticeni.

Uklju€uje li va3a strategija za buduénost
ideju smanjenja mesa u vasim
proizvodima, s gledista odrZivosti i
smanjenja emisija povezanih s
konzumacijom mesa?

Ve smo napravili korak u tom smjeru
lansiranjem niza obroka na biljnoj bazi,
prije najnovijih preporuka za prehranu
usmjerenu na biljke koje je izdalo
Njemacko udruzenje za prehranu.
Medutim, po nasem misljenju, utjecqj
na klimu je na drugom mjestu nakon
potrebe da djeca imaju uravnotezenu
prehranu, a Zivotinjski proteinii dalje
ostaju vitalni dio toga. Vecina emisija u
proizvodnji hrane nastaje u uzlaznom
lancu opskrbe, kao 3to su pokazali nasi
opsezni izracuni. Nastojimo iskoristiti tu
informaciju kako bismo utjecali na nase
dobavlja¢e. U suradniji sa startupom
The Climate Choice pokrenuli smo
projekt za pregled spremnosti naseg
lanca opskrbe na klimatske promjene.
Nasi strucnjaci koriste niz mjera kako bi
utjecali na ovqj klju¢ni izvor emisija.
Takoder radimo na daljnjoj optimizaciji
opskrbe energijom u nasim proizvodnim
pogonima.

Jesu li vasi kupci spremni platiti vise
cijene za ekoloski prihvatljivije
proizvode ili morate prihvatiti poveéani
pritisak na troskove dok provodite svoje
napore u podrucju odrzivosti? Vjerujete
li da se spremnost potrosaca na kupnju
smanjuje kada cijene proizvoda rastuiili
je javnost vec dovoljno svjesna
proizvoda koji Stede resurse?
Pretpostavljam da su roditelji male
djece idealna ciljna skupina za opsezne
napore u podrudju odrzivosti. Kako vi to
vidite?

Mnoge mlade obitelji suoCavaju se s
ogromnim pritiskom troskova i izuzetno
su osjetljive na cijene pri odabiru kupnje.
Medutim, primarni cilj pri kupniji djecje
hrane je osigurati djetetu sigurnu i
zdravu prehranu. Samo mali dio
roditelja uzima u obzir odrzivost u svom
dono3enju odluka. Po mom misljenju,
tvrtke ne bi trebale aktivnosti vodene
odrzivos¢u smatrati poticajima za
kupnju potrosaca. Zapravo, teZnja za
odrzivim razvojem omogucuje tvrtkama
da doprinesu svojoj ukupnoj buducoj
trzisnoj odrZivosti.

Kao obiteljska tvrtka, niste ograniceni
Zeljama dionicara na isti nacin kao
Sto to Cine tvrtke koje kotiraju na
burzi. Znadili to da imate vise
mogucénosti za ostvarivanje posebno
odrzivih ciljeva?

Kao obiteljska tvrtka, vjerojatno imamo
izravniji utjecaj na ciljeve odrzivosti i
njihovu provedbu. Medutim, u sadasnjoj
klimi, tvrtke koje kotiraju na burzi
izloZene su znacajnom vanjskom
pritisku banaka i osiguravajucih
drustava da slijede odrZive strategije -
moZda manje dobrovoljno i manje
strastveno nego mi. Ali vjerujem da se
na kraju sve svodi na to da $to vise
aktivnih sudionika, to bolje.

Vjerujete li da je moguée kombinirati
odgovornu ulogu u nastojanju za
ve¢om odrzivo3¢u s poslovnim
ciljevima HiPP-a?

Ne vjerujem da se medusobno
isklju€uju. Nijedna tvrtka kojom se
odrzivo upravlja ne moze odvojiti
ekonomske, ekoloske i drustvene
aspekte, Eak i ako ponekad moramo
uravnoteZiti jedno s drugim. Financijski
zdrava tvrtka ima vise prostora za
poticanje odrzivosti
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od tvrtke koja se jedva odrzava na
povrsini. Ekonomski ciljevi moraju se
odabrati na nacin koji zadrzava potrebnu
vrijednost ekoloskih i drustvenih
aspekata. To je nas cilj generacijama.

Jo3 jedno pitanje vezano uz prehranu,
$to me posebno zanima kao
profesionalnu nutricionisticu, alii kao
majku. Citamo op¢a upozorenja o
konzumiranju preradene hrane koja
sadrZi biljna ulja poput uljane repice, s
visokim udjelom alfa-linolne kiseline.
Ove vrijedne tvari izuzetno su osjetljive
na toplinu; mogu se unistiti
pregrijavanjem u proizvodnom procesu i
pretvoriti u Stetne slobodne radikale.
Kako osiguravate da se vrijedne
omega-3 masne kiseline sauvaju u
uljima ili drugim proizvodima koji sadrze
ulje koje koristite?

Ulje repice opcenito se smatra
visokokvalitetnim prehrambenim uljem
zbog svog povoljnog sastava masnih
kiselina; specijalizirana dijetetska
udruZenja ga posebno preporucuju kao
sastojak hrane za dohranu. Godinama
smo optimizirali proces zagrijavanja koji
se koristi u proizvodnji nase hrane u
staklenkama, te smo na kraju postigli
brzi proizvodni proces koji Cuva hranjive
tvari. Temperature koje koristimo
daleko su niZe od visokih temperatura
koje se koriste u metodama poput
pecenja ili przenja, Sto sprjecava bilo
kakve negativne ucinke na vrhunska
biljna ulja koja odabiremo.
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Odrziva proizvodnja hrane bez odgovorne
poljoprivrede je nezamisliva. Ova povezanost
otvara moguénosti za bioraznolikost, zdrava tla
| JoS mnogo toga.
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Ogledne farme
kao nacrti za
lanac opskrbe

HiPP upravlja s dvije ogledne farme
koje pokazuju kako poljoprivreda
moZze biti odgovorna i usmjerena
prema buduénosti.

Organska hrana kao jamstvo buduénosti

Ehrensberger Hof, u blizini Pfaffenhofena u Njemackoj, u
vlasnidtvu je obitelji Hipp. Od 2011. godine to je model farma
za bioraznolikost i kolijevka HiPP-ovih organskih proizvoda.
Georg Hipp i njegova supruga, Anny Hipp-Metzner, presli su
na organsku proizvodnju jo3 1956. godine. Danas je
Ehrensberger Hof srediste HiPP-ovog razvoja praksi
travnjacke poljoprivrede koje doprinose ocuvanju i podrici
bioraznolikosti te pokazuju kako se odrZivost moZe integrirati
u poljoprivredu bez potrebe za visokim troskovimaiili slozenim
metodama. Druga model farma tvrtke je vlastiti veliki
poljoprivredni pogon Stefan HiPP-a u Poljskoj, usmjeren na
stocarstvo i ratarstvo.

MreZe cvijeca po krajoliku

HiPP ve¢ dugi niz godina podrZava aktivnosti MreZe za zastitu
okolisa (Netzwerk Bliihende Land-schaft - NBL). JZivotni
prostor za insekte”, zajednicki projekt dviju organizacija za
stvaranje povezanih stanista insekata, obuhvaéa prakse koje
Cuvaju prirodni okolis za buduée generacije i pokazuje kako se
ocuvanije prirode i poljoprivredna proizvodnja mogu
ucinkovito kombinirati. Strateski smjesteni koridori koji
povezuju stanista i djeluju kao ekoloske odskocne daske
korisni su za divlje Zivotinje i biljke - ali ne samo za njih:
bioraznolikost takoder poboljSava otpornost agrarnih
ekosustava i potice poljoprivrednu proizvodnju. Stru¢njaci
NBL-a analizirali su 2022. godine okvirne uvjete za
bioraznolikost na organskoj farmi Stefana HiPP-a u Poljskoj i
izradili katalog akcija koje su poduzete &im je primljeno
zavrsno izvjesée. Uz postojece ekoloski vrijedne strukture,
planirane su mjere za stvaranje zelenih koridora na cijeloj
farmi kako bi se povezala stanista za oprasivace i druge divlje
Zivotinje na velikim povrsinama poljoprivrednog zemljista.
Ocuvanje postojecih travnatih pojaseva, Zivica i elemenata
krajolika, obruba s divljim cvije¢em i cvjetnom vegetacijom
uz obalu sada su dio svakodnevne prakse. Katalog akcija
takoder je naveo poljske Sumarke, obnovu malih vodotoka
te uspostavljanje kamenih hrpa, hrpa grmlja i mjesta za
gnijeZdenje divljih pcela.

Na organskoj farmi Stefana HiPP-a u Poljskoj,
ko3nice se nalaze usred brojnih prirodnih mjesta
za gnijezdenje ptica i utocista za male Zivotinje i
insekte.

“Moja dvostruka uloga ima mnogo prednosti.
Mogu unijeti poduzetnicki nacin razmisljanja u
nase poljoprivredne operacije, a kao poduzetnik
razumijem i koliko ekosustavi mogu biti ranjivi i
koliko je vazna kvaliteta, od zdravog tla i zdrave
flore i faune do zdravih ljudi.”

Stefan Hipp
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Vecina biljaka ovisi o kukcima jer se njihovi cvjetovi ne
oprasuju sami, a pelud se ne prenosi vjetrom. OpseZna studija
koju je proveo medunarodni istraZivacki tim znanstvenika sa
Sveucilista Rutgers u New Brunswicku u SAD-u pokazala je
kako pad populacije oprasivaca utjece na zetvu. Studija, koja
je obuhvatila preko 1500 polja na Sest kontinenata, dala je
alarmantne rezultate: globalni pad broja oprasivaéa ozbiljno
utjece na proizvodnju klju¢nih namirnica. Dok klju¢ne
namirnice poput riZe i pSenice se ne moraju oprasivati, voce,
povrée, oradasti plodovii mahunarke ovise o radu kukaca
oprasivaca. Bez njih, globalna prehrana bila bi daleko
ogranicenija. Neke vrste povréa, poput krastavaca ili
bundeva, gotovo bi nestale. Struénjaci procjenjuju da bi oko
Sest posto poljoprivrednih kultura izumrlo. Oprasivadi
prenose pelud s jednog cvijeta na drugi, osiguravajuci
razmjenu genetskih informacija s drugim biljkama i time
poboljsavajuéi kvalitetu ploda. Biljke koje ovise o kukcima za
oprasivanje razvijaju manje sjemenki i plodova kada je manji

broj cvjetova ukljucen u prijenos peludi. Pad prirodnog
oprasivanja uzrokovao bi njemackoj prehrambenoj industriji
godisnje gubitke od oko 1,3 milijarde eura.

(izvor: Zaklada Heinrich Ball).

Oprasivaci poput divljih
pcela temelj su
funkcionirajuceg
prehrambenog sustava.
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HiPP studija otkriva prednosti organskih travnjaka

HiPP-ova predanost ouvanju i poticanju bioraznolikosti na
vlastitim i poljoprivrednim zemljistima svojih dobavljaca seze
unatrag mnogo desetlje¢a. Do prije nekoliko godina nisu bili
dostupni znanstveni dokazi o pozitivnim utjecajima organske
poljoprivrede. Godine 2018. taj nedostatak informacija
potaknuo je HiPP da pokrene vlastitu studiju koja usporeduje
bioraznolikost na organski i konvencionalno obradenom
zemljiStu. Provedena u partnerstvu s Bavarskom drzavnom
zbirkom za zoologiju u Miinchenu (ZSM) i Bavarskim
drzavnim zbirkama prirodne povijesti (SNSB), HiPP-ova
studija otkrila je nove nalaze o raznolikosti oprasivaca u
poljoprivrednim podrugjima. Studija je do danas andlizirala
ukupno 20 milijuna DNK sekvenci i nadopunila prethodne
nalaze iz studije iz Krefelda iz 2017. o smanjenju broja
kukaca doprinoseéi novim kvalitativnim i kvantitativnim
podacima. Broj letecih kukaca naglo se smanjuje diljem
Europe godinama - ,za vise od 70 posto unutar razdoblja od
30 godina“ u usporedbi sa studijom iz Krefelda, prema
rijeCima dr. Axela Hausmanna iz ZSM-a. Buduéi da mali
kukci i oprasivaci posebno osjetljivo reagiraju na sinteticke
pesticide, konvencionalne poljoprivredne prakse na
poljoprivrednom zemljistu glavni su pokretac ovog
alarmantnog razvoja. ,Ne moZemo jednostavno slegnuti
ramenima dok bioloska raznolikost nestaje; moramo
prikupiti znanstvene informacije o tome zasto se to dogada i
udruZiti snage kako bismo razvili rjeSenja za borbu protiv
toga na temelju nasih nalaza®, potice Stefan Hipp, iznoseci
svoju osobnu motivaciju i razloge za HiPP-ovu inicijativu u
pokretanju nove studije o kukcima. ,Mi ljudi ovisimo o
mnogim vrstama kukaca da djeluju kao oprasivadi, a ta
ovisnost posebno je vidljiva u proizvodnji hrane.”

Dobro je znati

Mnoge akcije za poticanje
bioraznolikosti u poljoprivredi
takoder pozitivno utjecu na
aspekte izvan glavnih podrudja
fokusa. HiPP je u mnogim
prilikama potaknuo
uspostavljanje koridora divljeg
cvijeca duz vlastitog lanca
opskrbe, metodama poput
natjecanja u cvjetnim trakama.
Osim $to su atraktivna za vidjeti,
ekoloska unapredenja ovih
podrucja takoder koriste stoci na
zemlji.
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“Siroving iz mojih, poljoprlvrednlh aktlvnostl podluezu
potpunoistim strogim standardima zanaswdjeCju
hranu kao i proizvodi bilo kojég drugog dobavljaca sa
standardimak¥alitete koji suzdaleko rigorozniji od onlh
koji se pl’lmjenJUJu nahranuza opcu potrosnju. To
Cesto moze bitiizazov: Aliistovremeng, kao
poduzetnlkjednostavno sine mogu priustiti L
kompromise, ¢ak ni=— zapravo pogotovo ne —s -
vlastitim pr0|zvod|ma et o

Stefdan Hipp
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Informacije o HiPP studiji

Koriste¢i DNK metabarkodiranje za analizu DNK sekvenci,
znanstvenici su do danas identificirali preko 500.000
genetskih klastera iz oko tri milijuna podatkovnih polja.
Rezultati su izvanredni. Organski obradena polja pruzaju
stanista za ukupno 21 posto vise vrsta kukaca i 60 posto vise
vrsta leptira, ukljucujuci dvostruko viSe ugrozenih vrsta s
Crvene liste u usporedbi s konvencionalno obradenim
zemljistem. Tamo je pronadeno oko 10.000 od otprilike
30.000 vrsta kukaca zabiljezenih u Bavarskoj. Studiju su
proveli znanstvenici iz Bavarskih drzavnih zbirki prirodne
povijesti (SNSB) i lepidopterist Thomas Greifenstein, koji su
postavili dvije Malaiseove zamke na organskim i
konvencionalnim farmama. Od 2018. godine koristi se ukupno
20 takvih zamki, uz svjetlosne zamke s izvorima svjetlosti
visokog UV zracenja za hvatanje moljaca. Rezultati jasno
pokazuju da koristena vrsta poljoprivrede ima ogromnu
vaznost za raznolikost kukaca na zemljistu i njegovom
ekosustavu u cjelini. Samo u Bavarskoj oko 45 posto ukupne
povrsine Cini (konvencionalno i organski obradeno)
poljoprivredno zemljiste; a oko jedne trecine toga su trajni
travnjaci. Stoga je ponovno promisljanje konvencionalne
poljoprivrede izuzetno vazno, ¢ak i klju¢no; za poticanje
bioraznolikosti.
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Thomas Greifenstein
je za HiPP studiju
doprinio fotografijama
Sarenih leptirai
moljaca, poput ove
Zenke europskog
plavog moljaca.

Nepoznata vrsta na naSem pragu

Relativno mala povrsina poljoprivrednog zemljista koja je
proucavana dom je prethodno nepoznatim vrstama koje

nisu dokumentirane u svojoj regiji ili ¢ak potpuno nisu
zabiljeZene - poznate kao ,,tamne taksone®. Na primjer,
izmedu 2018.i2022. godine na travnjacima istrazenim u
studiji dokumentirano je ukupno 172 vrste gljivicnih komaraca
(Mycetophilidae), mjereno brojem genetskih klastera. Ova
brojka predstavlja gotovo polovicu poznatih vrsta u
Njemackoj. Brojka je bila znatno veca za Zu¢ne komarace
(Cecidomyiidae) sa 634 vrste, odnosno oko 80 posto poznatih
vrsta u Njemackoj.

Priroda se vraéa

HiPP-ova namjera s ovom studijom, kao i s dvije modelne
farme kao pokreta¢ima bioraznolikosti, jest pruziti rjeSenja za
zaustavljanje masovnog gubitka bioraznolikosti. Kao $to su
struénjaci primijetili posljednjih godina, priroda ¢e se vratiti
tamo gdje joj dopustimo. Cak i male prilagodbe napravljene
na konvencionalno obradenom zemljistu imaju pozitivan
utjecaj na bioraznolikost. Raznolikost krajobraznih znacajki
klju¢na je za uspostavljanje ekoloske ravnoteze. Raznolikost
stanista stoga igra kljuénu ulogu u poticanju raznolikosti
vrsta.
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Ocaranost leptirima

Thomas Greifenstein je stru¢njak za leptire u HiPP-ovom timu za proucavanje
bioraznolikosti. U tvrtki je vise od 40 godina i jedan je od najiskusnijih razvojnih
inZenjera u odjelu za istrazivanje i razvoj. Thomas odgovara na nasa pitanja o

svojoj strasti: leptirima.

HiPP: Lepidopterologija nije
najpopularniji hobi. Kako ste poceli?

Thomas Greifenstein: Pa, gusjenice su
prve probudile moj interes. Kao
desetogodisnjak, pronasao sam ih kako
se hrane biljkama i ponio ih kuéi. Nakon
prvih uspjesnih pokusaja da ih drzim,
razvio sam fascinaciju leptirima. Kasnije
sam se pridruzio Entomoloskom
drustvu Ingolstadt i nasao se medu
mnostvom istomisljenika. Posebno sam
zahvalan Thomasu Wittu 5to me
pozvao u svoj muzej, koji je ubrzo
postao moj drugi dom. Kao kustos u
Muzeju WITT, kasnije sam bio
odgovoran za brigu o njegovim
neotropskim (juznoamerickim)
populacijama leptira, koje su brojale
oko 500 000 kukaca.

Thomas Greifenstein

Potpuno samoulk, stekli ste tako
opsezno znanje o leptirima da vas
Cesto pozivaju da savjetujete
znanstvenike. Koje je bilo vase najbolje
iskustvo u tom podru¢ju do sada?

Osvrcuci se na proslost, jos uvijek imam
lijepe uspomene na istrazivacko
putovanje u Ekvador 2015. godine s
Moiinchenskom drzavnom zbirkom za
zoologiju (ZSM), gdje sam imao priliku
fotografirati i sakupljati leptire u
planinskim kisnim Sumama na
nadmorskoj visini od 2400 metara.
Kataloge vrsta prikupljenih na tom
putovanju sada koristi Sveuciliste u
Quitu u pripremi argumenata protiv
kréenja planinskih kisnih Suma.
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Kako ocjenjujete vaznost studija poput
HiPP studije? Nije li istrazivanje te vrste
suvisno?

Vjerujem da je izuzetno vazno skrenuti
pozornost javnosti na stvari koje treba
zastititi. Ali da bismo to ucinili, moramo
poceti s njihovim dokumentiranjem. U
HiPP studiji pronasli smo stotine vrsta
(poput Zu¢nih komaraca) koje su prije
bile nepoznate znanosti. A poznate
vrste su takoder apsolutno fascinantne.
Posebno moljci: mnoge prekrasne vrste
su posebno nevjerojatne za laike zbog
svoje veli¢ine i Sarenih oznaka. Ne
cijenite ono Sto ne znate i ne Stitite ono
Sto ne cijenite! Nasa je duznost graditi i
Siriti znanje, ali i dijeliti ga, a HiPP studija
je kamen temeljac tog procesa.

Kao 3to je pokazala
HiPP studija, u
srednjoj Europi
postoje i mnoge
nepoznate vrste
koje Eekaju otkrice.
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U HiPP-u osiguravamo da je nasa tvrtka spremna
za buduénost usvajanjem smjernica kojih se
pridrzavamo u svakodnevnom poslovanju. Uz
naSe korporativne vrijednosti i nacela, glavne
smjernice su HiPP-ova povelja o eti¢nosti i HiPP-
ove smjernice o odrzivosti. Nasi ljudi su takoder
temelj naSe buduce odrzivosti; zaposljavanje i
zadrzavanje zaposlenika lak3e je za atraktivnog

poslodavca.

Smyjernice usvakodnevnim aktivnostima

HiPP-ova Eticka povelja upravlja aktivnostima tvrtke od
1999. godine, kada su partneri i menadzerski tim tvrtke
uspostavili program eti¢kog upravljanja temeljen na
dubokom osjeéaju odgovornosti prema Covjeanstvu i
prirodi. Eti¢ka povelja utvrduje HiPP-ova pravila ponasanja
koja ureduju ponasanje na trzistu, ponasanje samih
zaposlenika i nacin na koji se ponasamo prema njima,
prema drzavi i drustvu te unutar okolisa. Svako pravilo
popraceno je objasnjenjem koje opravdava njegovo
uklju¢ivanje u Povelju. Eticka povelja takoder utvrduje
pozitivne posljedice postivanja pravila i negativne
posljedice njihovih kr3enja. Tijekom godina Povelji i
povezanim nacelima etickog upravljanja dodana su
opsezna pravila o uskladenosti. Za pitanja zaposlenika
dostupanje" compliance manager" za Grupu. Tvrtka
takoder ima sluzbenika za ljudska prava. Sustav za prijavu
nepravilnosti omoguéuje svim zaposlenicimaiili sudionicima
duz preostalog HiPP-ovog lanca opskrbe da anonimno
prijave neeti¢no, nezakonito ili neodgovorno ponasanje
vanjskim stru¢njacima dodijeljenim u takvim slu¢ajevima.

Uz Povelju o eti¢nostii pravila o uskladenosti, HiPP-ove
Smijernice za odrZivost pruzaju dodatni vodi¢ zaposlenicima
u njihovoj svakodnevnoj rutini, podrzavajuéi sustavno
djelovanje iz perspektive odrzZivosti.

Nasi ljudi — investicija u buduénost

HiPP se suolava s istim izazovima kao i svaki drugi
poslodavac u potrazi za prikladnim kandidatima.
Nedostatak vjestina sada se prosirio iz specijaliziranih
podrucja poput IT-a na gotovo sva podrudja tvrtke.
Zaposljavanje pravih kandidata za posao puno je dulji
proces nego u proslosti. S obzirom na to, brendiranje
poslodavca i lojalnost zaposlenika dobivaju novu vaznost u
cijeloj Grupi.

Obiteljska atmosfera u HiPP-upoveéava privlaénost
poslodavca

Topla, gostoljubiva radna atmosfera velika je snaga
obiteljske tvrtke, a HiPP nije iznimka. Dugogodi3nji i novi
zaposlenici potvrdili su obiteljsku kulturu utemeljenu na
povjerenju koja vlada u HiPP-u kao kljuéni ¢imbenik u
njihovim odlukama o pridruzivanju ili ostanku u tvrtki. Osim
toga, komunikacijske linije obi¢no su izuzetno kratke i veéinu
odluka mogu izravno donijeti odgovorni. HiPP potice
pojedince da djeluju na vlastitu inicijativu, pruZajudi kreativnu
slobodu koju mnogi zaposlenici cijene kao istinsku korist. Uz
timski duh i moguénosti aktivnog doprinosa oblikovanju
tvrtke, atraktivnost HiPP-a kao poslodavca poveéava se
podrskom tvrtke zdravoj ravnoteZi izmedu poslovnog i
privatnog zivota, to je desetlje¢ima dio HiPP-ove Eticke
povelje.

HiPP se bori protiv nedostatka vjestina zadrzavanjem i
poticanjem talenata unutar tvrtke. Osim toga, HiPP vec
desetlje¢ima podrZava mlade talente razvojnim programima
i mjestima za pripravnike, te ¢e u buduénosti prosiriti te
ponude kako bi uklju€io vise kombiniranih moguénosti
strukovnog osposobljavanja i stjecanja diploma. Atraktivan
program ,zaposlenici regrutiraju zaposlenike® nudi nagrade
za uspjesne preporuke. HiPP dodatno jaca svoj profil kao
atraktivnog poslodavca pruzajuéi niz socijalnih pogodnosti,
promicanjem ravnoteZe izmedu poslovnog i privatnog
zivota, sveobuhvatnim programima upravljanja
zdravstvenom skrbi i mnogim drugim uslugama.

Dobro je znati

Njemacki ministar za hranu i poljoprivredu, Cem
Ozdemir, urucio je 13. veljae 2024. Stefanu Hippu
novu oznaku organske kvalitete Bio-Siegel u zlatnoj
boji, najvisu mogucu kategoriju, za restoran tvrtke u
Pfaffenhofenu. Bio-Siegel u zlatnoj boji je neovisna,
objektivna oznaka kvalitete koja dokumentira postotak
organskih sastojaka u ugostiteljskim aktivnostima
tvrtke.
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HiPP Smijernice odrzivosti - Politika zastite okolisa

HiPP djeluje s poStovanjem prema ljudima i prirodi duz cijelog lanca vrijednosti.

S

Dajemo doprinos ciljevima odrZivog razvoja koje su
postavili Ujedinjeni narodi u svim odjelima i na svim
mjestima.

&)

Kontinuirano pratimo, dokumentiramo i ocjenjujemo
aspekte odrzivosti postojecih i novih aktivnosti, procesa,
proizvoda i postupaka. 1z toga razvijamo ciljeve i mjere
koje redovito pregledavamo i prilagodavamo po potrebi.

@

VaZzne su nam ekolo3ki prihvatljive tehnologije i
ponasanje.

®)

Prioritet nam je zastita resursa.

0

Sve koriStene, utroSene i preradene sirovine i materijale u
tvrtki odabiremo imajuéi na umu odrzivost.

@

Izbjegavanjem, smanjenjem i nadomjestanjem emisija duz
cijelog lanca vrijednosti dajemo svoj doprinos zastiti klime.

&

Sve zaposlenike poti¢emo dijalogom, informacijama i raznim
ponudama tako da doprinose odrzivom razvoju tvrtke.

Takoder odrzavamo dijalog s klju¢nim dionicima izvan
tvrtke (potrosacima, proizvodacima, kupcima i drugima).
Razmjenu informacija koristimo kao poticaj odrzivom
razvoju i za nase poduzetnicke aktivnosti.

©

"Vodeci principi o poslovanju i ljudskim pravima" koje
su objavili Ujedinjeni narodi sluze nam kao orijentacija.

®

Pridrzavamo se svih vazecih zakona, propisa i internih pravila
vaznih za tvrtku. Uz to, neprestano radimo na kontinuiranom
poboljsanju na podrugjima zastite na radu, zastite okolisa i
zastite zdravlja, koje je Sto je mogucée vise od zakonskih
zahtjeva.

HiPP-smjernice odrZivosti dostupne su i na internetu.
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Upravljanje opskrbnim lancima

Opskrbni lanci kojima
se pazljivo upravlja
nude poStene i humane
uvjete. To je zadatak za
cijelu tvrtku, a HiPP ga
prihvaca s
odgovornoséu.

Trenutniizazovi

Zakon njemacke vlade o obvezama korporativne dubinske
analize radi sprjeCavanja kr3enja ljudskih prava u lancima
opskrbe (Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz, LkSG) prvi je
zakon kojim se utvrduju obvezujudi uvjeti koji od tvrtki
zahtijevaju postivanje ljudskih prava duz globalnih lanaca
opskrbe. Zakon se primjenjuje na HiPP od 2024. godine. HiPP
je stoga uskladio svoj Kodeks ponasanja koji ureduje vlastite
postupke i postupke svojih dobavlja¢a kako bi odrazavao novi
zakon. Postojedi sustav prituzbi tvrtki prosiren je kako bi
obuhvatio mrezu lanca opskrbe, a za Grupu je imenovan
sluzbenik za ljudska prava.
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HiPP-ovi lanci opskrbe protezu se diljem
svijeta. Uklju€uju brojne izazove koji se
razlikuju za svaku sirovinu. Zitarice imaju
relativno kratke proizvodne rute.

Analiza rizika

Za identifikaciju potencijalnih rizika duz lanca opskrbe,
HiPP koristi alat CSR Risiko-Check Njemacke agencije za
poslovni i gospodarski razvoj (AWE). AWE je projekt koji je
narucilo njemacko Ministarstvo za gospodarsku suradnju i
razvoj (BMZ), a zajednicki ga provode Njemacko udruzenje
za medunarodnu suradnju (GIZ) i DEG Impulse gGmbH.
AWE-ova sluzba za korisnike o poslovanju i ljudskim
pravima nudi podrsku tvrtkama koje provode procese
dubinske analize vezane uz ljudska prava. U baznoj godini
2022., HiPP je koristio CSR Risiko-Check za provodenje
analiza 855 sirovina i preko 400 komponenti ambalaze
kako bi identificirao potencijalne rizike koji proizlaze iz
izravnih dobavljaca. Proces je rezultirao bazom podataka
koja katalogizira sve kombinacije artikala/dobavljaca i
njihove povezane potencijalne rizike. Ruéni unos gotovo
5000 skupova podataka na platformi sluzbe za korisnike
izvrsili su HiPP-ovi pripravnici kao projekt HiPP Junior
Company.
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Odgovornost do posljednjeg detalja biti u skladu sa strogim standardima kvalitete
definiranim za glavne kategorije sastojaka u HiPP-ovim

v [ J [ ) [ J
S I Oze n I O S k r b n I I G n C I Bez obzira na to koliko ili malo nekog sastojka ima u
gotovom proizvodu, svaki od njih s istom paznjom odabiru smjernicama za dobavljace. Oni se jednako strogo
HiPP-ovi stru¢njaci. Vrhunska kvaliteta funkcionira samo primjenjuju na 19,5 posto svjeZeg organskog pirea od
kao zbroj mnogih odgovorno donesenih odluka, i velikih i mrkve kao i na 0,01 posto mljevenog organskog bosiljka.
HiPP-ovo jamstvo kvalitete na koje se potrosaci mogu

malih. Sirovine podrijetlom iz razli¢itih zemalja moraju
osloniti.

22.92%

Voda

Njemacka

—
&
e =—

3%

Organske rajcice

Italija, Portugal, §panjolska
- -

. / O
Organski pire od mrkve

Njemacka, Austrija, Poljska

Spaghetti

— /_SFOIOgnese
8.5

Organska tjestenina

Njematka, Italija, Austrija, Spanjolska

5 % NNl
Organski pastrnjak
4%

Njemacka

5%
Organska govedina
Organski luk

Njemacka, Francuska, Nizozemska, Poljska, §panjo|ska, Turska

|
Njemacka, Irska, Austrija, Poljska —

0.02%
Organski origano

Egipat
—_— il
Kao primjere koji otkrivaju slozenost HiPP-ovih lanaca opskrbe 0.01% 2.05%
koristimo dva proizvoda — popularne staklenke Spageta bolonjez i Organski bosiljak Organsko ulje repice

Njemacka, Litva, Rumunjska, Ukrajina, Madarska

organsku voénu plocicu ,,zmaj“. Austria
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Slozeni opskrbni lanci

0%

Organske banana flekice

Globalna struktura opskrbe

Na temelju podataka o proizvodima iz 2022. godine, analiza
rizika provedena u pripremi za njemacki Zakon o
korporativnoj duznoj paznji radi sprjeCavanja krienja
ljudskih prava u lancima opskrbe (LkSG) otkrila je da 10,2
posto izravnih dobavlja¢a HiPP-a ima svoje proizvodne
pogone u zemlji s rizikom. To je ekvivalentno 3,5 posto

Kostarika, Ekvador

= =1l b=

5% —

Organsko suncokretovo ulje

Njemacka, Auvstrija,
Rumunjska, Ceska

\

. Organsko cjelovito zobeno brasno
Danska, NjemaEkg, Estonija,
Litva, Poljska, Svedska
3% = 11 =
Koncentrat soka mem R R =
organske aronije T 2.25%

Austrija, Poljska

Organski jestivi papir za oblatne
Danska, Italija, Austrija, Poljska,
Slovacka

=N |

0.92%
Jestivi rolani papir za oblatne

—

Organski krumpirov $krob Organsko suncokretovo ulje Voda
Danska Njematka, Austrija, Rumunjska, Njemacka
Ceska

U organsku voénu plocicu ,,zmaj* ulazi 17 pojedinacnih sastojaka. Lanac
opskrbe za ovaj proizvod znatno je sloZeniji nego za staklenku Spageta
bolonjez, sa samo devet sastojaka.

Organsko p3eniéno brasno
Italija, Austrija, Poljska,

Slovatka Slovatka

Organski koncentrat soka

Italija, Poljska, Srbija, Turska

Organskijestivi papir za oblatne
Koncentrat organskog soka od mrkve Ol’gClnSke pgenléne pCth|JIC€

Organsko integralno brasno
Njemacka, Austrija, Poljska,
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sirovina po volumenu. Potencijalni rizici u vezi s krSenjem
ljudskih prava odnose se na djegji rad u poljoprivrednim
pogonima. Plaéanjem postenih cijena, HiPP nastoji ukloniti
potrebu da dobavljaci zaposljavaju maloljetnike kako bi
osigurali obiteljske prihode.

Il o P 3

27.5%

Organski koncentrat soka od jabuke

Italija, Poljska, Srbija, Turska

ON B B C

5%

Organska pasta od jabuke i guave

Organski pire od guave
(ruZiasta guava)
Brazil, Kolumbija

od jabuke za plo€ice

—
II—-

11.63%

Turska
Italija, Austrija, Poljska, Slovacka

—
B il e _ mmEm

3%

Organski pSenicni trokutici s
jogurtom s niskim udjelom masti

Organski jogurt u prahu s niskim
udjelom masti
Njemacka, Austrija

Sredstvo za obradu kalcijevog
karbonata [CaCO,]
Kina, Japan



Odrziva
pakiranja

Ocuvanje resursa i kruznost su klju¢ni koncepti
koji pokrecu HiPP-ove istrazivace u odjelu razvoja
ambalaZe u potrazi za odgovorima.
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Sustavi pakiranja: Bolja
zastita proizvoda unatoc
manjem broju materijala

U HiPP-u je dizajn ambalazZe proizvoda glavna tema odrzivosti.
Interni stru¢njaci tvrtke osmisljavaju prava rjeSenja za razli¢ita

podrucja primjene.

Zastita proizvoda je glavni prioritet

U HiPP-u su razli¢ite vrste pakiranja proizvoda poznate kao
~sustavi pakiranja®. Sustav staklenki, na primjer, sastoji se
od same staklenke, papirnate etikete i poklopca ukljucujudi
brtveni materijal. Svaki od nasih sustava pakiranja pruza
optimalnu zastitu proizvoda koji se u njemu nalazi. To
osigurava da ¢ak i nakon transporta i skladistenja, vrhunski
sadrZaj dosljedno zadrzava iste karakteristike kvalitete kao
kada je napustio HiPP proizvodni pogon. Pakiranje
smatramo vaznim elementom nasih proizvoda. Sustavi
pakiranja, poput sirovina koristenih u proizvodima, stoga
moraju biti u skladu sa sveobuhvatnim zahtjevima
kvalitete nase tvrtke.

Vecina sustava pakiranja temelji se na ogranienim
resursima, uklju€ujuéi nabavu, obradu i odlaganje, $to moze
imati negativan utjecaj na okolis. Prekomjerni plasti¢ni
otpad naiispod povrsine oceana predstavlja ogroman
izazov za globalnu zajednicu. Medutim, unatoc osudi,
plastika ima mnoga izuzetno korisna svojstva koja su
dovela do njihove sveprisutnosti u supermarketima tijekom
desetlje¢a. Plastika je dostupna u svim moguéim potrebnim
veli¢inama, &vrsto¢ama, bojama i oblicima te nudi niz
barijernih svojstava; lagana je i stoga ucinkovitija u
transportu, smanjujuéi emisije; i svestranija je od bilo kojeg
drugog materijala za pakiranje. Osim toga, plasti¢na
ambalaza nudi optimalnu zastitu za proizvode, posebno za
njegu koZe te hranu za bebe i malu djecu.

Staklenke postavljaju standarde

Do nedavno, pakiranje bez plastike bilo bi nezamislivo za
proizvodace hrane. Plastika se moZe zamijeniti kartonomili
staklom samo za dio proizvoda koji se trenutno prodaju u
trgovinama. Medutim, nasi struénjaci za ambalazu odluéni
su pronaci rjeSenje za naizgled nerjesiv problem ovisnosti o
plastici. Uostalom, HiPP-ove staklenke za djecju hranu
predstavljaju sustav pakiranja koji se koristi ve¢ mnogo
desetlje¢a i koji je neovisni institut za zastitu okolisa potvrdio
kao ,,visoko reciklabilan®. Da bi dosegli ovu kategoriju,
sustavi pakiranja moraju sadrzavati najmanje 90 posto
reciklabilnih materijala — stopu koju nase staklenke znatno
premasuju. Pa zasto ne 100 posto? Ovu maksimalnu razinu
recikliranja nemoguce je postici jer se materijali poput bojila i
tiskarskih boja, zavr3nih obrada i ljepila ne mogu prikupiti
procesom recikliranja i vratiti u ciklus.

Dobro je znati

Vet desetlje¢ima, HiPP-ovo vodece nacelo je: Svaka
nova vrsta ambalaze mora biti bolja za okolis od
svoje prethodnice.
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PoboljSanja pakiranja za HiPP proizvode za njegu koze

Sampon200ml  Ponovno punjenje
100 % 82—-83%

Reciklabilnost

—> —>
-18.43t -14.30t*

2019. 2020. 2022.

Usteda na teZini

Status nase misije pakiranja u 2025. godini

Ekoloski pozitivne karakteristike nasih staklenki za djecju
hranu uzeli smo kao mjerilo za sve nase ostale sustave
pakiranja i obvezali se modificirati svu nasu plasti¢nu
ambalazu kako bismo do 2025. godine dosegli sli¢ne visoke
stope recikliranja. Ambiciozan cilj, koji smo u mnogim
aspektima postigli. Jedan veliki uspjeh bila je poboljsana
mogucénost recikliranja nasih vreéica. Prelaskom na
monomaterijal za samu vredicu, kao i za izljev i Eep, uspjeli
smo povecati moguénost recikliranja sa 7 posto na
impresivnih preko 95 posto — standard koji zadovoljavaju
gotovo svi proizvodi u nasim asortimanima proizvoda za
njegu, pelena i vlaznih maramica. Medutim, neki sustavi
pakiranja jo3 uvijek ne ispunjavaju nas cilj za 2025. godinu.
Jedan zadatak koji jo3 uvijek nije rijeSen jest zamjena
unutarnje obloge nasih kartonskih kutija za mlijeko
materijalom koji se moze reciklirati. Trenutno nijedan
dobavlja¢ ambalaZe ne moZze ispuniti HiPP-ove kriterije
kvalitete i nikada ne¢emo praviti kompromise u pogledu
zastite koju pruzamo nasim najmladim potro3acima.

*Osnova za izra€un: ciljne brojke za 2022. godinu

Promjenjiva vremena

Zahtjevi za pakiranje hrane prosli su kroz mnoge promjene od
lansiranja naseg prvog proizvoda 1899. — J. HiPP-ovog brasna
za djecu od dvopeka — do danas. Tijekom tih 125 godina,
nove moguénosti koje nudi tehnologija obrade, a posebno
odabir materijala, oblikovale su razvoj ambalaze. Medutim,
nisu uvijek bile korisne za svijet koji Zelimo ostaviti za sobom
buducim generacijama. HiPP-ove kultne staklenke za djecju
hranu kontinuirano su optimizirane, ispisujuci pri¢u o uspjehu
u oCuvanju resursa koja je i naSa motivacija i nasa referentna
vrijednost za sve nase sustave pakiranja. Kad bismo i dalje
koristili staklenku za dje¢ju hranu od 190 grama koju smo
uveli 1964. godine, trebalo bi nam 3000 tona vise stakla
godidnje za proizvodnju samo staklenke ove veli¢ine. Takoder
smo promijenili vakuumski poklopac staklenke u uZi rub i tanji
metal; ove mjere Stede oko 77 tona lima tijekom naseg
godisnjeg obujma proizvodnje od oko 300 milijuna HiPP
staklenki, a time i uvaju vrijedne resurse.

| Staklo koje se koristi
za HiPP staklenke je
Sto je moguce tanje i
3to je moguce deblje
kako bi ostalo
netaknuto tijekom
intenzivnih
proizvodnih operacija
(vidi fotografiju) i
naknadnog
transporta.

Odrziva pakiranja

Sustavi pakiranja moraju pruZziti optimalnu
zastitu  svog sadrzaja, a istovremeno
izdrzati sve faze proizvodnje netaknute.

Povratak u ciklus materijala

Nove stvari mogu se stvoriti od recikliranih materijala samo
ako se sva koristena ambalaZa vrati u ispravan sustav
odlaganja. S obzirom na to, potrosaci takoder imaju klju¢nu
ulogu u odrZivoj ambalazi. Nakon $to se sadrZaj proizvoda
iskoristi, prazna ambalaZa mora se pravilno zbrinuti,
vracajuci ambalazne materijale, ukljucujuéi staklo, papir i
plastiku, u ciklus recikliranja. Mnoga HiPP-ova pakiranja
prikazuju informacije o ispravnoj metodi odlaganja i stupnju
recikliranja.

KruZnost je najbolja

Vec koristimo reciklirane materijale i u nasim proizvodimaiu
vanjskoj ambalaZzi. HiPP staklenke sadrze do 70 posto
recikliranog stakla, to je vjerojatno najceséi reciklirani
materijal u Sirokoj upotrebi. HiPP kartoni koji ne dolaze u dodir
s hranom izradeni su od recikliranog materijala. Medutim,
ambalaza koja dolazi u dodir s hranom, poput vreéica za
mlijeko u prahu, trenutno ne ukljuuje reciklirani materijal jer
materijali dostupni na trzistu jos nisu dovoljno sigurni od
nezeljenih tvari. Nasa ciljna skupina je toliko osjetljiva da ni
najmanji stupanj kontaminacije nije prihvatljiv. Prema
trenutnom stanju tehnike, reciklirani materijal koji nastaje
nakon sortiranja, usitnjavanja i pranja otpadne plasti¢ne
ambalaze nije dovoljne kvalitete. Reciklirana plastika stoga
jo3 nije prikladna za hranu za dojen¢ad i malu djecu koja je u
izravnom kontaktu s njihovom ambalaZom.
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Ciljevi do 2030.
i prekretnica u
2027.

Do 2027. godine nas odjel za
razvoj pakiranja predstavit e
tehnicka rjesenja koja jamce
najmanje 90 posto
reciklabilnosti za najmanje 75
posto specifikacija HiPP-ovog
sustava pakiranja.

Do 2030. godine ta ¢e se
tehnicka rjeSenja prosiriti na sve
HiPP sustave pakiranja i ispuniti
sve zahtjeve Uredbe EU o
ambalazii ambalaZnom otpadu
(PPWR).

Proadktivna odgovornost

Kao dio HiPP-ove misije unapredenja razvoja odrZive
ambalaze, tvrtka sudjeluje u brojnim znanstveno-
istraZivackim projektima uz renomirane institute i sveudilista.
Clan smo Foruma Rezyklat, njematke organizacije koja ima
za cilj razvoj prakti¢nih i potro$acima orijentiranih rjeSenja za
reciklabilnu ambalazu (www.forum-rezyklat.de).
Razmisljanje o buduénosti ambalaZe moZze uspjeti samo u
zajednici; to je pitanje za cijeli lanac opskrbe, za svakog
dionika tijekom Zivotnog ciklusa proizvoda: od proizvodacaii
preradivaca sirovina do potro3aca i, kona¢no, do odlagaca
otpada. HiPP prihvaéa svoju Siroku ulogu te pruza poticaj i
inspiraciju.
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Zastita klime — poticanje otpornosti
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U HiPP-u, zastita klime kao dio naseg
poslovanja ide ruku pod ruku s nasim
fokusom na odrzivost. HiPP je duboko
svjestan da je kompenzacija ugljika
trenutno jedini nacin za postizanje
neto nulte emisije u proizvodnji hrane.
Prema trenutnom stanju tehnike,
nijedan proizvod nikada ne moZe biti
potpuno neto nulte emisije, a nijedna
tvrtka nikada ne moze postici
operativnu neto nultu emisiju.
Medutim, tvrtke i dalje mogu utjecati
smanjenjem emisija plinova koji
mijenjaju klimu ili potpunim
uklanjanjem njihovih uzroka gdje je
to moguce.

/Z astita klime kao
Investicija u

buduénost

Zastita klime — sloZeno pitanje

U svibnju 2021. HiPP je prvi put obavijestio potro3ace o svojim
planovima da do 2025. postane klimatski pozitivan te je
istovremeno lansirao svoje prve proizvode s oznakama
klimatski pozitivnih proizvoda. U meduvremenu, HiPP je
shvatio da je tema zastite klime presiroka da bi se adekvatno
objasnila u kratkom vremenu potrebnom za dono3enje odluke
o kupnji. Uprava je stoga odlucila u potpunosti se suzdrzati od
prikazivanja klimatskih izjava na etiketama HiPP proizvoda,
$to je dobilo opseznu medijsku pozornost. Novije kategorije
proizvoda poput HiPP Premium voéa i staklenki na 100%
biljnoj bazi lansirane su u travnju 2023. bez tvrdnji o zastiti
klime.

Promjene oznaka

Izjava o ,klimatski pozitivnom* djelovanju na ostaloj hrani u
staklenkama postupno e nestati. Medutim, zbog duljine
postupka nabave, HiPP je nakon donosenja odluke jos uvijek
imao relevantne zalihe poklopaca za staklenke i posuda s
oznakama utjecaja na klimu. Buduéi da su te ambalaze
izradene od vrijednih ili €ak rijetkih sirovina, iskoristili smo ih u
skladu s nasim nacelima odrZivog poslovanja. U sluéaju ovih
proizvoda s poklopcimaiili posudama koje i dalje nose oznaku
Lklimatski pozitivno®, naljepnica mora i dalje sadrzavati
poveznicu na web-stranicu s objadnjenjima kako bi se odrzala
transparentnost komunikacije s potrosacima. Proizvodi u
ambalazi bez oznake utjecaja na klimu, ali s manjim
koli¢cinama materijala i kra¢im vremenom prelaska, dostupni
su u trgovinama ve¢ neko vrijeme.

Zastita klime — poticanje otpornosti

Aktivnostise nastavljaju

Osim toga, HiPP nastavlja slijediti svoj cilj da postane
klimatski pozitivna tvrtka i podrZzava lanac opskrbe u
prilagodbi posljedicama klimatskih promjena. Nas je fokus na
sve veloj integraciji zastite klime u nase proizvodne operacije i
cijeli nas lanac opskrbe. Slijedimo ovo nacelo ve¢ gotovo 70
godina i pretvorili smo ga u klju¢nu kompetenciju. Neprestano
provodimo nase aktivnosti zastite klime. HiPP Grupa ima
vlastite ciljeve, slijededije cilj od 1,5 utvrden Pariskim
sporazumom. U ulozi pilota u HiPP Grupi, Herford pokrece
koncept transformacije za opskrbu tvornice energijom.
Buducdi da je proces susenja rasprsivanjem koji se koristi u
Herfordu izuzetno energetski intenzivan, koncept Ce biti
klju€an za HiPP-ovu strategiju zastite klime. Herford je stoga
vazan &lan HiPP obitelji u Europi: ne samo zbog strateske
vaznosti mlije¢nih proizvoda, veé i zato $to tvornica nudi
najucinkovitiju polugu za djelovanje na zastiti klime na razini
cijele Grupe.

Maksimalno iskoriStavanje solarne energije

Solarni energetski sustav instaliran u HiPP-ovoj madarskoj
tvornici 2024. godine nudi brojne prednosti. Osim 3to
povecava postotak vlastite obnovljive energije u tvornici, novi
sustav pomaze u ispunjavanju cilieva smanjenja ugljika na
razini cijele Grupe. Sli¢an uspjeh zabiljezila je tvornica u Glini u
Hrvatskoj. HiPP-ove proizvodne operacije u zemlji su na neto
nuli od 2016. godine. Solarni energetski sustav u tvornici
nedavno je pusten u rad, povecavajuéi postotak opskrbe
energijom iz vlastite obnovljive energije. To pozitivho
doprinosi HiPP-ovim aktivnostima zastite klime, ali i jaca
ugled tvrtke na regionalnoj i nacionalnoj razini,

osiguravajuéi HiPP Glini zasluZeni ugled u Hrvatskoj kao
pioniru odrZivosti.

Transformacija opskrbe energijom

HiPP trenutno razvija plan transformacije koji predstavlja
dugorolnu strategiju dekarbonizacije tvrtke. Pocevsi lokalno
s tvornicom mlijeka u Herfordu, mjere dekarbonizacije bit ¢e
uvedene na ostale HiPP-ove lokacije kao strategija Grupe.
Nakon procjene energetske intenzivnosti pojedinacnih HiPP
postrojenja, upravljacki partneri odabrali su Herford za
pocetno uvodenje. Bududi da je lokacija trenutno s najve¢om
potrosnjom energije, pretpostavlja se da nudi najvedi
potencijal za u3tede. Svaki plan transformacije sadrzi analizu
trenutnog stanja i izraduje bilancu staklenickih plinova
(GHQ) za doti¢nu pojedinaénu lokaciju. Osim toga, HiPP se
obvezao dovesti svoje njemacke lokacije u neutralnost u
pogledu staklenickih plinova do 2045. godine. Kao dio
postizanja toga, tvrtka je definirala 10-godisnji cilj za
pojedinacne lokacije u analizi stanja, zahtijevajuéi od njih da
smanje GHG za najmanje 40 posto u usporedbi s baznom
godinom bilance GHG-a. Minimalni cilj od 40 posto uzima u
obzir samo emisije opsega 1i opsega 2. Plan transformacije
takoder ukljuuje katalog akcija koji identificira razlicite
pojedinalne akcije za postizanje ili premasivanje 10-
godisnjeg cilja i pruza koncepte za njihovu provedbu.
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Zdravo tlo dugoro¢no je ponor ugljika.
Poljoprivredno zemljiste bogato
humusom takoder bolje apsorbira i
skladisti vodu.

Dobro je znati

Metode koje se primjenjuju u
organskoj poljoprivredi, poput
plodoreda, kruzne poljoprivrede i
poboljsanja strukture i zdravlja
tla, posebno su ucinkovite u
dugorocnom vezanju ugljikai
omogucavaniju lakse prilagodbe
zemljiSta posljedicama
klimatskih promjena.
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Putevi emisija prikazani u Opsezima 1do 3 za HiPP:
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Put smanjenja Opsega 1do 3
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U korporativhom kontekstu,
emisije su podijeljene u tri podrucja Vasneinf. .
. dazne Informacije:
poznata kao opseg: Spomenute vrijednosti (opseg 1, 2 i posebno 3)
temelje se na sekundarnim podacima iz vanjskih
Opseg 1 Opseg 3 izvora podataka. Faktori emisije pohranjeni tamo

Emisije iz izvora koje tvrtka
izravno posjeduije ili kontrolira
(npr. rad vlastitog kotla ili voznog
parka).

Opseg 2

Emisije od koriStenja energije koju tvrtka
kupuje (npr. vlastita potrosnja elektri¢ne
energije, grijanje, hladenje itd.). Ako
tvrtka proizvodi vlastitu elektri¢nu
energiju, ta se elektri¢na energija ne
obracunava kao Opseg 2, a utroseno
gorivo obracunava se pod emisijama
Opsega 1.

Emisije koje proizlaze iz aktivnosti koje
nisu izravno povezane s tvrtkom (npr.
poslovna putovanja ili gospodarenje
otpadom).

Emisije iz opsega 1i 2 moraju se
uzeti u obzir prilikom izvjes¢ivanja
(npr. prema Protokolu o
staklenickim plinovima).
Ukljucivanje emisija iz opsega 3
nije obavezno.

mogu se mijenjati. Osim toga, udio primarnih
podataka moZe rasti. Stoga je potrebna
retrospektivna prilagodba temeljnih podataka u
baznoj godini u redovitim intervalima. 1z toga
slijedi da e se tijekom vremena klimatski otisak
tvrtki stalno mijenja, a time i putevii ciljevi
smanjenja. Stovide, standardi i metode izraZuna
klimatskog otiska kontinuirano se razvijaju. To
takoder moZe znaciti odredenu nekonzistentnost
vrijednosti.

Izvor : Bazirano na allianz-entwicklung-klima.de/
toolbox/was-sind- scopes-geltungsbere-
iche-bei-der-berechnung-der-unternehmensbez-
ogenen-treibhausgasemissionen/

Zastita klime — poticanje otpornosti

,Zastita tl@znaci zastita klime. Metode organske
poljoprivrede koje primjepjuju HiPP i njegovi
dobavljacii@rganske hr@ind pomazu u zastiti
uloge tla kao ponora ugljika.

Stefan Hipp
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blikovanje
odgovornosti

Priprema ovog Izvjes¢a o odgovornosti podsjetila nas je na
razliCite aspekte povijesti nase tvrtke. Jedan od njih je
fleksibilnost koju su Joseph, Georg i Claus Hipp, ostali ¢lanovi
obiteljii tvrtka u cjelini stalno pokazivali u pronalazenju
pravih odgovora na izazove s kojima su se suoCavali. Svaka je
generacija reagirala na tok drustvenih promjenaina
promjene u ponasanju potrosaca, bas kao 3to to ¢inimo i
danas. Imajuéi to na umu, kontinuirano revidiramo nasu
ponudu proizvoda kako bismo ukljucili najnovija otkri¢a i
preporuke nutricionista. Ako je do3lo do napretka u tom
podrugju, odgovorno ga pregledavamo i u skladu s tim
prilagodavamo nase proizvode.

Znacajna fleksibilnost takoder je bila potrebna od svih dionika
tijekom proteklih 125 godina. Na primjer, fleksibilnost je bila
potrebna prilikom dono3enja odluke, nakon otprilike 70
godina, o ukidanju proizvoda koji je bio kamen temeljac
tvrtke. Brasno od dvopeka za djecju hranu sada je doslovno
povijest, kao i drugi proizvodi iz proslog HiPP-ovog
asortimana proizvoda.

Kakve su misli morale prolaziti kroz glavu zaposlenika pekare
dok su vadili posljedniji pladanj dvopeka iz peénice u Zgradi 1u
sjedistu tvrtke u Pfaffenhofenu? Koliko se dugo miris svjeZe
pecenog dvopeka zadrZzao u zraku? Pa ipak, tvrtka je zapravo
odavno krenula dalje. Bilo je to novo zlatno doba djecje hrane i
HiPP se razvijao u dobavljaca punog asortimana, nudedi
upravo one proizvode koji su bebama i maloj djeci potrebni za
zdrav rast i razvoj.

HiPP je uspio spajiti fleksibilnost s odgovornim djelovanjem,
ocCuvati i nastaviti ono 3to je bilo dobro, a istovremeno i¢i u
korak s vremenom i proaktivno oblikovati promjene. Taj nacin
razmisljanja razlikuje veliku obitelj zaposlenika HiPP-a i taj ¢e
nas nacin razmisljanja voditi u buduénost.

Nasa tvrtka ulazi u 126. godinu svoje povijesti s mnostvom
novih proizvoda u dobro etabliranim kategorijama proizvoda
koje su oduvijek bile i uvijek ¢e biti nas temelj. Istovremeno,
uvodimo nove kategorije kako bismo se obratili novim ciljnim
skupinama. Grickalice za stariju djecu europsko su trZiste u
rastu, a mi pratimo taj trend proizvodima u na3oj
prepoznatljivoj vrhunskoj organskoj kvaliteti. Takoder cemo
u buduénosti nastaviti Siriti kategoriju proizvoda za hranjenja
na gutljaj i sondu, s planovima za medunarodno uvodenje.

Od svojih najranijih pocetaka, HiPP se usredotocio na
izvanrednu kvalitetu proizvoda i zdravu hranu, temeljenu na
najnovijim nutritivnim preporukama, kako bi zadovoljio
potrebe nasih ultraosjetljivih potro3aca. To je srz nase
stru€nosti i nasih 125 godina iskustva i uvijek ¢e tako ostati.

Najljep3e Zelje
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Sve ostale slike su vlastite slike tvrtke

HiPP.
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Kao vodedi proizvodac djecje hrane, obiteljska tvrtka HiPP preuzima
posebnu odgovornost za buduce generacije od 1899. godine.
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